附件1：
采购需求书
[bookmark: _Toc138925805]一、项目背景
1. 中国进出口商品交易会概况
中国进出口商品交易会，又称广交会，创办于1957年春，每年春秋两季在广州举办。广交会由商务部和广东省人民政府联合主办，中国对外贸易中心承办，是中国目前历史最长、规模最大、商品最全、采购商最多且来源最广、成交效果最好、信誉最佳的综合性国际贸易盛会，被誉为中国第一展，中国外贸的晴雨表、风向标。
广交会是中国对外开放的窗口、缩影、标志，是国际贸易合作的重要平台。创办以来，广交会历经风雨、从未间断，已成功举办136届，与全球220多个国家和地区建立了贸易关系，累计出口成交约1.5万亿美元，累计到会境外采购商约900万人，有力地促进了中国与世界各国的贸易交流和友好往来。
第130届广交会开幕之际，习近平主席专门致贺信，充分肯定广交会创办68年来为服务国际贸易、促进内外联通、推动经济发展作出的重要贡献，赋予广交会崭新的历史使命，为广交会在新时代新征程指明了前进方向。李克强总理出席开幕式发表主旨演讲、巡馆调研并作重要指示，希望广交会越办越好，勇攀改革开放新高地，拓展互利共赢新格局，再创可持续发展新业绩。
未来，广交会将以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻习近平主席贺信精神，认真落实党中央、国务院决策部署和商务部、广东省工作要求，创新机制，丰富业态，拓展功能，努力打造成为中国全方位对外开放、促进国际贸易高质量发展、联通国内国际双循环的重要平台，更好服务国家战略、服务全方位对外开放、服务外贸创新发展、服务构建新发展格局。
2. 广交会吉祥物“好宝”“好妮”
广交会吉祥物是一对活泼可爱、勤劳勇敢的蜜蜂，分别命名为“好宝 Bee”和“好妮 Honey”。
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蜜蜂，是一种跨文化的正面形象象征。蜜蜂广泛分布于全球，具有非常高的国际认可度。蜜蜂酿造的蜂蜜，是人类生活必需品，天然、绿色、甜美，深受世界各国人民喜爱。蜜蜂是社会性动物，专业分工、有序协作，具有忠诚、勤劳、团结、奉献的特征，与广交会的功能、定位、作用、贡献完美对应，能较好体现广交会人忠于使命、勇于开放、坚韧不拔、改革创新的精神，体现我国积极推动开放型世界经济发展和构建人类命运共同体，以中国新发展为世界提供新机遇的大国担当。
“好宝”，男孩名，是Bee的谐音，意喻宝贵、坚毅，象征广交会是中国外贸发展史上熠熠生辉的瑰宝。好宝聪明机智、忠诚担当，体现广交会在党的领导和关怀下，与新中国同呼吸共成长，与时俱进、不断创新，为中国外贸发展、对外开放和社会主义经济建设作出了重要贡献。
“好妮”，女孩名，是Honey的谐音，意喻友好、美丽，象征广交会是中国的一张金色名片。好妮活泼亲切、人见人爱，体现广交会是连接中国与世界“友谊的纽带、贸易的桥梁”，在国际贸易界享有良好的美誉度和影响力，为促进中外人民友好往来发挥了重要作用。“好”，两个吉祥物姓名首字均为“好”，寓意卖家好、买家好，中国好、世界好，好上加好。体现中国坚持和平、发展、合作、共赢理念，不断提高对外开放水平，让中国制造、中国创造、中国品牌、中国技术惠及全球，为世界各国人民创造美好生活，为全球经济稳定发展源源不断地注入信心和活力。
以一对强有亲和力的蜜蜂为原型设计创作，为蜜蜂寓意赋予了更加丰富的内涵。

[image: 图片]
好宝、好妮的英文名称Bee、Honey分别对应蜜蜂和蜂蜜，代表蜜蜂酿造甜蜜，带给全世界美好生活。吉祥物头部是对话框的造型，代表洽谈交流、贸易合作，体现数字化助推贸易高质量发展。触角代表天线，象征中国与世界互联互通、互利共赢。男孩好宝的六边形翅膀，内含稳固牢靠的六角蜂巢脉络，科技感十足，代表广交会通过技术进步、创新赋能，不断创造新的发展奇迹。女孩好妮的圆形翅膀，组合成∞无限符号，象征“双循环”“双融合”，体现广交会在新时代贯彻新发展理念，服务构建新发展格局，挺立不断创新的时代潮头，以及面向未来全面融合发展的无限可能。好妮头上的木棉花，是广州的市花，被誉为英雄花，代表广交会的举办地，也代表广交会幕后默默奉献的无名英雄。胸前的红色宝相花，是广交会的LOGO，代表红色基因和品牌价值，展现广交会牢记党的嘱托，肩负国家使命，为中华民族伟大复兴不懈奋斗的时代风采。两个吉祥物奔跑跳跃的动态、伸展的手臂和欢乐的笑容，代表广交会对全世界朋友的热情欢迎，彰显中国敞开大门、持续扩大对外开放的坚定决心，以及拥抱世界、共建人类命运共同体的真诚愿望。
[bookmark: _Toc138925806]二、工作内容及要求
1. 规划产品开发方案
竞投单位应结合中国进出口商品交易会、广交会吉祥物建筑外观等相关元素以及竞投单位自身具有完全知识产权的元素规划设计广交会文创产品开发方案，方案内容包括但不限于以下内容：
（1） 品类规划
品类规划：竞投单位应结合市场情况，充分发挥自身优势进行产品品类规划。产品品类包括但不仅限于小饰品、商务办公类、商务礼赠类、差旅出行类、包袋类等其他。产品主体形象设计、材质、规格、功能、报价、质量标准相同则视为同一品类（仅部分元素及颜色变化可视同一产品，最终以采购人认定为准），所提交产品设计数量不少于2款。
（2） 设计方案
竞投人对规划的产品品类进行设计，出具设计方案，方案包含但不限于产品设计图、示意图、包装设计、详细的设计说明及材质、尺寸、工艺说明（材质需使用环保材料，符合国家规定的环保标准）。中国进出口商品交易会相关元素及使用规范需竞投人报名成功后、采购人再通过邮件发出，所有广交会相关设计元素及基于上述元素产生的设计方案未经采购人同意不得用作参与本次谈判外的其他用途。
竞投人应保证具有所提交的设计方案中相关元素（包括但不限于产品中所包含的文字、图形、颜色、搭配、构图等）的完全知识产权（采购人提供的广交会元素除外），保证使用上述知识产权用于此次竞投不会侵犯第三方权益并给造成采购人任何损失。同时同意如若设计方案及基于设计方案的产品最终被采购人采用，设计方案及最终产品的一切包括但不限于著作权、商标权、专利权、商品化权等知识产权或权益排他性的归采购人单方享有，竞投人不享有上述权益。同时竞投人应积极配合采购人对知识产权进行申请和保护。
产品设计元素方面，建议广交会68年发展历史、中共二十大、“广交世界，互利天下”口号、丝绸之路、一带一路、粤港澳大湾区建设、岭南文化等，展馆轮廓图形或将展会名称等在产品内部、包装等地方显示。 
产品展现形式及包装方面，除符合要求的单品外，建议同一设计可出多款产品（单品+组合）形成同一系列，同时在包装上可分为简装、礼盒装（可增配相关产品）；部分产品可支持少量定制服务（如：定制企业 logo、字母、姓名等）；产品及包装应便于携带、寄递及长期存放。
产品文案及宣传方面，建议遵循“中国传统文化元素、现代表现、文案加持”，可融入广交会发展历史、丝绸之路、一带一路、广交会“窗口”作用、总书记贺信、粤港澳大湾区等、广州地标性建筑，非遗产品元素等增加产品内涵、讲好中国故事。
（3） 产品执行标准
竞投人应在方案注明每一品类产品相应采用的执行标准（适用中国大陆地区规定的国家、行业、地方或企业标准，当执行标准冲突时适用最高标准）。
（4） 产品报价及建议零售价
竞投人根据设计方案，分阶段上报采购成本报价（成本包含但不限于设计成本、打样成本、制作成本、包装成本、运输成本、产品产生的申报费用，除上述采购成本外，服务商不得再就后期产品订购向采购人主张其他任何费用）。成本报价应按照订购量为：起订量（服务商根据产品情况确定）-999、1000-2999、3000-4999 及5000以上四个数量区间分别报价。
采购人意向产品清单，最低起订量的报价限价等内容，详见下表。
	2025年度第二次文创项目意向产品清单

	序号
	品类
	计划采购数量
	单价限价（元）
	计划投入成本（元）
	备注

	1
	第138届票根徽章
	1款*5000个
	16
	80000
	仿珐琅工艺

	2
	徽章1
	1款*2000个
	18
	36000
	仿珐琅工艺

	3
	徽章2
	1款*2000个
	18
	36000
	小蜜蜂头，商务包装

	4
	毛绒挂件
	1款*1000个
	21
	21000
	建筑造型或其他

	5
	磁性毛绒挂件
	1款*1000个
	22
	22000
	不限

	6
	冰箱贴套装
	4款*2000个/款
	18
	144000
	表情包拼图款
包装4个一组
含端盒

	7
	冰箱贴1
	1款*2000个
	24
	48000
	广交会会址主题

	8
	冰箱贴2
	1款*2000个
	24
	48000
	广交会接驳车主题

	9
	场景化手办
	2款*3000个/款
	30
	180000
	1.好宝好妮各1款
2.主体高度不低于8cm

	10
	钥匙扣
	2款*3000个/款
	19
	114000
	动漫主题

	11
	保温杯1
	2色*500个/款
	33
	33000
	360ml、304不锈钢

	12
	保温杯2
	2色*500个/款
	34
	34000
	420ml、304不锈钢

	13
	迷你挎包
	2色*500个/款
	25
	25000
	1.防水布料
2.彩色绳子

	14
	时尚挎包
	2色*500个/款
	30
	30000
	1.防水布料
2.彩色绳子

	15
	球形小包
	1款*1000个
	8
	8000
	多功能
钥匙扣

	16
	摇摇笔
	2款*10000个/款
	5
	100000
	硅胶

	17
	收纳小包
	2款*1000个/款
	15
	30000
	防水材质

	18
	带手机绳的支架
	1款*1000个
	15
	15000
	好宝好妮主题

	19
	茶具套装
	1款*200套
	215
	43000
	

	20
	商务摆件套装
	1款*200套
	135
	27000
	

	21
	其他
	不限
	不限
	200000
	根据实际情况而定

	22
	合计
	1274000
	


（5） 生产周期
竞投人应在竞投报价清单中注明每一品类产品的效果图及生产周期。并严格按照该周期进行供货工作。本项目要求交货时间不晚于2025年9月30日。
上述产品方案规划过程中产生的费用均由竞投人自行承担。
2. 开展产品打样、生产及交货工作
竞投人须承担相应产品的打样、生产、运输工作并承担相应的费用，在保证产品符合设计要求和品质的情况下、按时、按量交货，并做好产品的质量保证工作，保证采购人在未来产品采购及销售工作中免于因产品本身的质量、包装等受到任何第三方索赔、起诉、追索以及承担任何损失。
竞投人应保证具有国家、地区法律法规规定的设计、生产所提出相应产品的必要资质。如经查实无相关资质，采购人可取消竞投人竞投资格（如中选后可取消中选资格） 并拒绝与竞投人签订合同且不承担相关法律责任。给采购人造成损失的，还应赔偿损失。
3. 样板提交注意事项
（1） 产品打样要求
竞投人可按照所提交纸质版竞投文件中所示产品（包含包装）的设计、尺寸、材质说明及相关标准进行打样，或提供同类材质产品样板，或提供设计的3D打印样板。
（2） 样板提交时间及地点
[bookmark: _GoBack]1）样板提交时间：2025年7月30日10 :00，请竞投人在规定时间提交样板，逾期拒不接收。
2）样板提交地点：广州市海珠区凤浦中路669号广交会大厦1208。
（3） 竞投人在提交产品样板时须一并提供所投设计产品标签贴、产品价格牌、产品信息卡（详见如下）：
1）产品标签贴（须贴于样板包装背面）
	编号
	产品名称
	公司名称

	
	
	


2）产品价格牌（建议尺寸 6cm*8cm, 如信息过多，可适当调整；放于样板包装内）
	编号
	产品名称
	公司名称
	数量
	单价报价

	
	
	
	起订量-999
	元

	
	
	
	1000-2999
	元

	
	
	
	3000-4999
	元

	
	
	
	5000及以上
	元


3）产品信息卡（建议尺寸 6cm*8cm, 如信息过多，可适当调整；放于样板包装内）
	编号
	产品名称
	公司名称
	执行标准
	材质
	规格

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


备注：
①产品编号和产品名称须按照竞投人所提交的纸质版竞投文件中顺序进行填写。
②产品标签贴、产品价格牌、产品信息卡内容须与竞投人竞投报价清单相应内容保持一致。
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