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评审办法
1. 本次公开谈判项目分为两轮评选。
（1）第一轮评选：
1）评审方式为综合评估法。
2）每家竞投单位需提报不少于2款产品的完整设计方案和产品样板。评审小组对所有竞投单位提出的产品品类设计方案及产品样板（方案需按照附件1采购需求书第二项：“工作内容及要求”制订）逐一进行综合评分（详见下表“综合评估法细则”）后，依照产品品类分数高低排出先后顺序，至少满足所提供的2款产品综合评分均为60分及以上的相应竞投单位进入第二轮评选，其余竞投单位淘汰。
（2）第二轮评选
1）根据采购人工作安排，本项目样板及响应文件的递交、项目的评审时间及方式可能发生调整，以邮件通知为准。
2）第二轮评选时间及评选地点会在第一轮评选结束后以邮件的形式另行通知第二轮入围候选人。评审小组对第二轮入围竞投单位提交的上述入围产品相应产品样板和报价清单（详见附件3报价文件格式）与其对相应产品的相关报价逐一进行谈判，确定相应产品的采购价格及产品相关信息，由采购人根据谈判结果进一步确定中选品类及中选候选人。
采购人将通过评选，确定第2025年度第二次广交会文创产品设计与开发服务商采购项目中选单位。
综合评估法细则   满分100分
	序号
	类别
	内容

	1
	产品开发及生产实力
（10分）
	自2020年7月1日至今：
1.	竞投人曾经负责生产的文创产品、定制礼品、纪念品等类似产品的生产类合同，每有一个合同金额为10万元及以上的，得0.2分；
每有一个合同金额为50万元及以上的，得0.5分；
本小项可累计得分，最高不超过5分。
注：每份合同须提供合同关键页（首页、合同标的及盖章页）复印件并加盖公章，以合同签订日期为准，同一项目的业绩不重复计分；提供合同模糊，评审无法认定的不得分。
2.有相应产品自有工厂，本小项可得5分。
注：需提供产权证明及相关证明材料。
本项累计得分，最高不超过10分。

	2
	产品设计
水平
（35分）
	竞投人需根据附件1采购需求书“二、工作内容及要求”提报至少2款产品的完整设计方案及产品样板。方案须包含产品设计图、效果图、外包装设计、详细的设计说明及功能、结构、材质、规格、工艺说明（材质需使用环保材料，需符合国家规定的环保标准）。由评审小组对每一品类的设计方案内容及产品样板进行综合打分：优得31-35分，良得21-30分，中得11-20分，差得1-10分；本项最高得分为35分。
需提供产品方案及产品样板，产品样板提供任意以下类型：
1.根据设计方案提交实际样板；
2.同类型材质的其他设计样板；
3.3D打印的设计样板。

	3
	产品规范性
（10分）
	竞投人需在产品方案中标注产品采用的执行标准（适用国家、行业、地方或企业标准，当执行标准冲突时适用最高标准）质保方案。
评审小组结合就产品采用的执行标准及质保方案进行综合打分：优得8-10分，良得5-7分，中得2-4分，差得0-1分；本项最高得分为10分。
如经评审小组认定出现以下情况，该项得分为0分，并取消该品类衍生品方案中选资格：
1.产品应符合国家强制标准而未符合的；
2.产品未提供相关执行标准；
3.其他不符合相关法律法规规定并会导致产品无法上市销售的情况。
4.产品无质量保障方案。

	4
	价格合理性
（25分）
	1.如若竞投人所提供的产品在意向产品清单范围内，则以清单内产品最高限价作为基准分；
2.如若竞投人所提供产品报价=基准分，得0分。
3.竞投人所提供产品报价在基准分的基础上，每低于基准分1%，得1分。报价精确到小数点后2位。
4.意向产品清单及最高限价详见附件1采购需求书。
5.如若竞投人所提供的产品不在意向产品清单范围内，则产品报价需对标同类型文创产品品类零售价的五折，由评审小组对其进行价格合理性分析。
6.竞投人需对所设计的产品进行合理报价并提交建议零售价。涉及到成本限价的产品报价需在要求范围内。
7.本项最高得分25分。
【需提供产品报价】

	5
	产品宣传能力
（20分）
	1.评审小组根据竞投人提供的宣传能力方案中的产品文案撰写能力（包括但不限于产品名称、产品设计内涵等相关宣传内容）进行综合比较：
优得8-10分，良得5-7分，中得2-4分，差得0-1分，不提供则不得分。
2.评审小组根据竞投人提供的宣传能力方案中的产品图拍摄及海报设计能力（竞投人可通过拍摄产品宣传图或短视频全方位展示产品，或过往设计宣传案例资料参考）进行综合比较：
优得8-10分，良得5-7分，中得2-4分，差得0-1分，不提供则不得分。
【需提供宣传能力方案】
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